UCHWALA SENATU
Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w L.odzi
Nr 14 z dnia 05 maja 2020 r.

w sprawie ustalenia programu studiéw dla kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoleczna™
na poziomie studiow pierwszego stopnia o profilu praktycznym prowadzonego
w Spolecznej Akademii Nauk z siedzibg w £odzi

Na podstawie art. 28 ust. 1 pkt 11). ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. — Prawo o szkolnictwie
wyzszym inauce (Dz.U. 2018 poz. 1668 ze zm.) w zwigzku z § od 3 do 6 rozporzadzenia Ministra
Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 27 wrze$nia 2018 1. w sprawie studiow (Dz.U. 2018 poz.1861
ze zm.) oraz Statutu Spolecznej Akademii Nauk z siedzibg w Lodzi, Senat Spolecznej
Akademii Nauk postanawia co nastepuje:

§1
1. Ustala si¢ program studiow dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna na
poziomie studiéw pierwszego stopnia o profilu praktycznym w formie stacjonarnej i
niestacjonarnej prowadzonego w Spotecznej Akademii Nauk z siedzibg w Lodzi.
2. Ustalony przez Senat program studiow dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna na poziomie studidw pierwszego stopnia o profilu praktycznym w formie

stacjonarnej i niestacjonarnej, o ktérym mowa w ust. 1, stanowi zatgcznik nr 1 do niniejsze;j
uchwaty.

§2

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia i obowigzuje studentéw rozpoczynajgcych cykl
ksztalcenia od roku akademickiego 2020/2021.
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1.  Podstawa prawna

Program studiow na Kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”, studia pierwszego
stopnia o profilu praktycznym w petni implementuje przepisy prawne wynikajace z ustawy z
dnia 20 lipca 2018 r. — Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz.U. z 2018 r. poz.1668 z
pozn. zm.) oraz z rozporzadzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 27 wrzesnia
2018 r. w sprawie studiéow (Dz.U. 2018 r., poz. 1861 ze zm.), a takze ustawy z dnia 22 grudnia
2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (Dz.U. z 2018 r. poz.2153 ze zm.) i
rozporzadzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r. w sprawie
charakterystyk drugiego stopnia efektow uczenia si¢ dla kwalifikacji na poziomach 6 — 8
polskiej Ramy Kwalifikacji (Dz.U. 2018 p0z.2218).

Tabela 1. Metryka kierunku studiow ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” — studia | stopnia o profilu
praktycznym

Nazwa kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna
Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
Profil ksztatcenia Praktyczny

Uwzglednienie w programie studiow
ksztalcenia ~ przygotowujacego  do Nie
wykonywania zawodu nauczyciela

Forma studiow Stacjonarne, Niestacjonarne

Tytut zawodowy Licencjat

1.1. Umiejscowienie kierunku w dyscyplinie nauk

Zgodnie z art. 53 ustawy ,,Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce”, Senat Spotecznej Akademii
Nauk z siedzibg w Lodzi przyporzadkowal kierunek studiow ,,dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna” do nastepujgcych dyscyplin naukowych, okreslonych w rozporzadzaniu Ministra
Nauki 1 Szkolnictwa Wyzszego z dnia 20 wrzesnia 2018 roku:

Tabela 2. Umiejscowienie kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” w dyscyplinach naukowych

. Punkty ECTS
Poziom ksztalcenia Dyscypliny naukowe -
liczba ‘ %
Studia pierwszego Dyscyplina wiodgca
stopnia Nauki 0 komunikacji spotecznej i mediach 180 ‘ 100

1.2. Wskazniki dotyczace programu studiéw na wnioskowanym Kkierunku studiow,
poziomie i profilu

Wskazniki dotyczace programu studiow I stopnia o profilu praktycznym na kierunku
»dziennikarstwo 1 komunikacja spoteczna” okreslone w § 3 ust. 1 pkt 1,4, 6,7, 8, § 3 ust. 2, 3,
4 1 ust. 5 pkt 2 rozporzadzenia Ministra Nauki 1 Szkolnictwa Wyzszego z dnia 27 wrzesnia 2018
r. w sprawie studiow (Dz. U. poz. 1861, z p6zn. zm.), a takze informacja o warunku okreslonym
w art. 73 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. — Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce
(Dz. U 22020 r. poz. 85, z pdzn. zm.).



Tabela 3. Wskazniki dotyczace programu studiéw I stopnia o profilu praktycznym na kierunku ,,dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna”

Wskazniki dotyczace programu studiéw | stopnia o profilu
ogélnoakademickim dla Kierunku ,,dziennikarstwo i Liczba punktéw ECTS/Liczba godzin
komunikacja spoleczna” —

Liczba semestrow konieczna do ukonczenia studidw na
ocenianym kierunku na danym poziomie ksztatcenia:

Liczba punktow ECTS konieczna do ukonczenia studidow na

ocenianym kierunku na danym poziomie ksztatcenia: 180

Studia stacjonarne: | Studia niestacjonarne:

5 liczba codzin zaiec:
aczna liczba godzin zaje¢ 4560 4500

Laczna liczba punktow ECTS, jaka student musi uzyska¢ w
ramach zaj¢¢ prowadzonych z bezposrednim udziatem
nauczycieli akademickich lub innych 0sob prowadzacych zajecia

Studia stacjonarne: | Studia niestacjonarne:
98 ECTS /2488 h 70 ECTS /1756 h

Laczna liczba punktow ECTS przyporzadkowana zajeciom
. . - 104 ECTS
ksztaltujacym umiejgtnosci praktyczne

Laczna liczba punktow ECTS, jaka student musi uzyskaé w
ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych lub nauk
spotecznych - w  przypadku  kierunkow  studiow 11 ECTS
przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin innych niz
odpowiednio nauki humanistyczne lub nauki spoteczne

Laczna liczba punktow ECTS przyporzadkowana zajgciom do 94 ECTS
wyboru

Laczna liczba punktow ECTS przyporzadkowana praktykom 30 ECTS
zawodowym

Wymiar praktyk zawodowych 6 miesiecy

W przypadku stacjonarnych studiow pierwszego stopnia i
jednolitych studiéw magisterskich liczba godzin zaje¢ z 60 h (0 ECTS)
wychowania fizycznego.

W przypadku prowadzenia zajeé z wykorzystaniem metod i technik ksztalcenia na odleglo$é zwiazanych z epidemig
COVID 19:

1. Laczna liczba godzin zaj¢¢ okreslona w programie studiow na
studiach stacjonarnych/ Laczna liczba godzin zajgé na studiach
stacjonarnych prowadzonych z wykorzystaniem metod i technik
ksztalcenia na odlegtosc.

1. 4560 / 2488h

2. Laczna liczba godzin zaje¢ okreslona w programie studiow na
studiach niestacjonarnych/ Laczna liczba godzin zajgé na 2.4500/ 1756h
studiach niestacjonarnych prowadzonych z wykorzystaniem
metod i technik ksztatcenia na odleglosc.

1.3. Laczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zajeé
prowadzonych z bezposrednim udzialem nauczycieli akademickich lub innych os6b
prowadzacych zaje¢cia: w przypadku studiéw stacjonarnych wynosi 98 pkt ECTS, tj.
54% ogotu punktow ECTS, a w przypadku studiow niestacjonarnych wynosi 70 pkt
ECTS, tj. 39% og6tu punktow ECTS;

Tabela 4. Zajgcia lub grupy zaje¢ prowadzone z bezposrednim udziatlem nauczycieli akademickich lub innych osob
prowadzacych zajecia

Nazwa zaieé/ Jaie Forma/formy zaie¢ Liczna godzin zajeé Laczna liczba

JeCerupy zaje Y 24¢ stacjonarne | niestacjonarne | punktéw ECTS
Jezyk obcy — j.angielski, j.niemiecki lektorat 112 64 8
Filozofia wyktad 28 16 2




Psychologia

Socjologia wyktad 28 16 2
Przedsigbiorczo$é wyktad / ¢wiczenia 28 16 2
Elementy prawa i ochrona wlasnosci
intelektualnej wyklad 28 16 2
Technologie |nforma_cyjne i laboratorium 28 16 2
Cyfrowe kompetencje w nauce i pracy
W!edza 0 kulturze konwersatorium 28 16 2
Wiedza o sztuce
Wychowanie fizyczne ¢wiczenia 60 -- --
Nauka o komunikowaniu wyktad / ¢wiczenia 42 24 4
Stylistyka i kultura jezyka wyktad / ¢wiczenia 84 48 6
Etyka dziennikarska konwersatorium 28 16 3
Gatunki dziennikarskie wyklad / ¢wiczenia 28 16 3
Polski System Medialny (Media w Polsce) wyklad / ¢wiczenia 28 16 3
Systemy medialne na $wiecie wyktad / ¢wiczenia 28 16 3
Historia mediow wyktad 28 16 4
Prawo prasowe i medialne konwersatorium 28 16 4
Komunikowanie polityczne wyklad / ¢wiczenia 28 16 3
Tabloidyzacja mediow warsztaty / projekt 42 24 4
Public relations wyklad / ¢wiczenia 28 16 3
Popkultura i celebryci wyklad / ¢wiczenia 46 24 4
Opinia publiczna warsztaty / projekt 42 24 3
Rynek mediow wyktad / ¢wiczenia 42 24 4
Zrodta informacji dla dziennikarzy wyktad / ¢wiczenia 28 16 2
Warsztaty dziennikarskie prasowe warsztaty 56 32 5
Warsztaty dziennikarskie radiowe warsztaty 56 32 5
Warsztaty dziennikarskie telewizyjne warsztaty 56 32 5
Warsztaty dziennikarskie fotograficzne warsztaty 56 32 5
Warsztaty’marketlngu i PR w mediach warsztaty 56 32 5
spotecznosciowych
Jezyk nowych mediéw konwersatorium / 28 16 2
cwiczenia
Podstawy marketingu politycznego
){ - gt poyezneg warsztaty 14 8 2
Kreowanie wizerunku
Specyfika mediéw online .
- konwersatorium 14 8 2
Propaganda w mediach
Reklama w mediach
Agencje prasowe i praca z serwisem ¢wiczenia 14 8 2
informacyjnym
Coaching i mentoring .
- konwersatorium 14 8 2
Marketing
Media lokalne i srodowiskowe .
konwersatorium 14 8 2
Socjologia kultury i mediow
Autoprezentacja
— — - — warsztaty 14 8 2
Techniki perswazji i manipulacji
SPECJALNOSC: DZIENNIKARSTWO
Podstawy montazu telewizyjnego warsztaty/laboratorium 28 16 2
Przygotowanie do pracy reportera telewizyjnego warsztaty 14 8 2

w nowych mediach




Podstawy montazu radiowego warsztaty/laboratorium 28 16 2
Przygotowanie do pracy reportera radiowego warsztaty 14 2
Zarzadzanie redakcja prasowa ¢wiczenia 14 2
Formy prasowe w Internecie warsztaty 14 2
Fotografia w mediach warsztaty/laboratorium 28 16 2
Edycja fotografii dla dziennikarza laboratorium 14 8 2
Formy telewizyjne warsztaty 28 16 3
Formy radiowe warsztaty 28 16 3
Wstep do kreatywnego pisania ¢wiczenia 28 16 3
Techniki dziennikarskie w nowych mediach warsztaty 28 16 3
SPECJALNOSC: MARKETING MEDIALNY I PR
Komunikacja wewngtrzna warsztaty 14 2
Komunikacja zewngtrzna warsztaty 14 2
Projektowanie przedsiewzigcia medialnego warsztaty / projekt 28 16 2
Projektowanie kampanii marketingowej warsztaty / projekt 28 16 2
Media relations warsztaty 14 2
Social media w komunikacji medialnej warsztaty 14 2
Laboratorium PR warsztaty / projekt 28 16 2
Strategie komunikowania kryzysowego ¢wiczenia 28 16 3
Komunikacja biznesowa i instytucjonalna konwersatorium 14 8 3
Planowanie kampanii online warsztaty 28 16 3
Marketing w sferze cyfrowej warsztaty 28 16 3
Podstawy designu w mediach warsztaty / projekt 28 16 3
Seminarium dyplomowe i praca dyplomowa seminarium 84 48 10
Praktyki zawodowe praktyki 746 746 30

1.4. Zajecia lub grupy zaje¢ ksztaltujacych umiejetnosci praktyczne! - studia | stopnia -
104 pkt ECTS, co stanowi 58% ogolnej liczby punktéow ECTS.

Tabela 5. Zajecia lub grupy zaje¢ ksztaltujacych umiejetnosci praktyczne?

Nazwa zajec/grupy zajeé Forma/formy zajeé i‘%ﬁgﬁ;ﬁ?ﬁi fsq[gi}gnzsrjr?: LiCZbé é)_:_lgktéw
Przedsigbiorczosc¢ ¢wiczenia 14178 1
Tabloidyzacja mediéw projekt 14/8 1
Public relations ¢wiczenia 14178 1
Opinia publiczna projekt 28/16 2
Zrodta informacji dla dziennikarzy ¢wiczenia 14178 1
Warsztaty dziennikarskie prasowe warsztaty 56 / 32 5
Warsztaty dziennikarskie radiowe warsztaty 56 / 32 5
Warsztaty dziennikarskie telewizyjne warsztaty 56 / 32 5
Warsztaty dziennikarskie fotograficzne warsztaty 56 / 32 5
Warsclaty mrketingu | PR w medliach warsztaty 5632 5
Jezyk nowych mediow ¢wiczenia 14/8 1

1Tabele nalezy wypeié odrebnie dla kazdego z pozioméw studidéw i kazdej z form studiow podlegajacych ocenie.
2Tabele nalezy wypehi¢ odrebnie dla kazdego z pozioméw studiéw i kazdej z form studiéw podlegajacych ocenie.




Efg;gg;a dglj\;l;??é i(;rél;ne konwersatorium 14/8 1
Reklama w mediach e .

Agencje prasowe i praca z serwisem informacyjnym cwiezema 1478 !
:\:A(;E:Ckzlt?r?gl mentoring konwersatorium 14/8 1
gﬁi?;ﬁgia}ﬁ tluigzoidgl‘:ilsilgsze konwersatorium 14/8 1
"IA'\:;EEirliizzr;tras(\:/{/szi i manipulacji warsztaty 1478 .
Seminarium dyplomowe i praca dyplomowa sex;?;rti;tr;/ 841748 8
Praktyki zawodowe przziijtf/ii;ne 750/ 750 30

SPECJALNOSC: DZIENNIKARSTWO
Podstawy montazu telewizyjnego I;;I)?)rfaztt(;irti)llj r/n 28/16 2
Eéﬁ;}gﬁor\rl]v:gilaecﬂo pracy reportera telewizyjnego w warsztaty 14/8 2
Podstawy montazu radiowego I;Atl)i)rrsaztt:rti):} r/n 28/16 2
Przygotowanie do pracy reportera radiowego warsztaty 14/8 2
Zarzadzanie redakcja prasowa ¢wiczenia 14178 2
Formy prasowe w Internecie warsztaty 14/8 2
Fotografia w mediach I;;’)%rrsazttoa% r/n 281716 2
Edycja fotografii dla dziennikarza laboratorium 14/8 2
Formy telewizyjne warsztaty 28/16 3
Formy radiowe warsztaty 28/16 3
Wstep do kreatywnego pisania ¢wiczenia 28/16 3
Techniki dziennikarskie w nowych mediach warsztaty 281716 3
SPECJALNOSC: MARKETING MEDIALNY I PR

Komunikacja wewngtrzna warsztaty 14178 2
Komunikacja zewnetrzna warsztaty 14/8 2
Projektowanie przedsiewzigcia medialnego warsztaty / projekt 28/16 2
Projektowanie kampanii marketingowej warsztaty / projekt 28/16 2
Media relations warsztaty 14178 2
Social media w komunikacji medialnej warsztaty 14/8 2
Laboratorium PR warsztaty / projekt 28/16 2
Strategie komunikowania kryzysowego ¢wiczenia 28/16 3
Komunikacja biznesowa i instytucjonalna konwersatorium 14178 3
Planowanie kampanii online warsztaty 28/16 3
Marketing w sferze cyfrowej warsztaty 28/16 3
Podstawy designu w mediach warsztaty / projekt 28/16 2

1.5. Wymiar i liczba punktow ECTS,
zawodowych: 6 miesiecy, tj. 30 pkt

1.6.

ktora student
ECTS;

musi uzyska¢ w ramach praktyk

Y.aczna liczba punktow ECTS, ktorg student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z dziedziny

nauk humanistycznych wynosi 11 pkt ECTS, zaréwno w przypadku studiow

stacjonarnych, jak i niestacjonarnych



Tabela 6. Informacja o zajeciach z dziedziny nauk humanistycznych

Nazwa modulu zajeé Yaczna liczna godzin Liczba punktéw ECTS
Filozofia 50 2
Wiedza o kulturze
- 50 2
Wiedza o sztuce
Etyka dziennikarska 75 3
Historia mediow 100 4

1.7. Zajecia do wyboru, ktérym przypisano punkty ECTS w wymiarze 52% ogolnej liczby

punktow ECTS zarowno dla studiow stacjonarnych, jak i niestacjonarnych (wybor zajec¢
obejmuje 94 pkt ECTS na studiach stacjonarnych i niestacjonarnych):

Tabela 7. Zajgcia do wyboru

-~ o . . |Laczna liczna [Liczba punktow
Nazwa zajec¢ lub grupy zajec Forma/formy zajeé godzin ECTS
Jezyk obcy — j.angielski, j.niemiecki lektorat 200 8
Psychologia
- - wyktad 50 2
Socjologia
Technologie informacyjne )
- - laboratorium 50 2
Cyfrowe kompetencje w nauce i pracy
Wiedza o kulturze
- wyktad 50 2
Wiedza o sztuce
Podstawy marketingu politycznego
warsztaty 50 2
Kreowanie wizerunku
Specyfika mediéw online )
konwersatorium 50 2
Propaganda w mediach
Reklama w mediach
- - - - - ¢wiczenia 50 2
Agencje prasowe i praca z serwisem informacyjnym
Coaching i mentoring )
konwersatorium 50 2
Marketing
Media lokalne i sSrodowiskowe
konwersatorium 50 2
Socjologia kultury i mediow
Autoprezentacja
warsztaty 50 2
Techniki perswazji i manipulacji
SPECJALNOSC: DZIENNIKARSTWO
Podstawy montazu telewizyjnego warsztaty/laboratorium 50 2
Przygotowanie do pracy reportera telewizyjnego w nowych mediach warsztaty 50 2
Podstawy montazu radiowego warsztaty/laboratorium 50 2
Przygotowanie do pracy reportera radiowego warsztaty 50 2
Zarzadzanie redakcja prasowa ¢wiczenia 50 2
Formy prasowe w Internecie warsztaty 50 2




Fotografia w mediach warsztaty/laboratorium 50 2
Edycja fotografii dla dziennikarza laboratorium 50 2
Formy telewizyjne warsztaty 75 3
Formy radiowe warsztaty 75 3
Wstep do kreatywnego pisania ¢wiczenia 75 3
Techniki dziennikarskie w nowych mediach warsztaty 75 3
SPECJALNOSC: MARKETING MEDIALNY I PR
Komunikacja wewngtrzna warsztaty 50 2
Komunikacja zewngtrzna warsztaty 50 2
Projektowanie przedsigwzigcia medialnego warsztaty / projekt 50 2
Projektowanie kampanii marketingowej warsztaty / projekt 50 2
Media relations warsztaty 50 2
Social media w komunikacji medialnej warsztaty 50 2
Laboratorium PR warsztaty / projekt 50 2
Strategie komunikowania kryzysowego ¢wiczenia 75 3
Komunikacja biznesowa i instytucjonalna konwersatorium 75 3
Planowanie kampanii online warsztaty 75 3
Marketing w sferze cyfrowej warsztaty 75 3
Podstawy designu w mediach warsztaty / projekt 75 3
Praktyki zawodowe praktyki 750 30
Seminarium dyplomowe i praca dyplomowa seminarium 250 10
Razem 2350 94 ECTS

1.8. Tytul zawodowy nadawany absolwentom: licencjat.

1.9.

Zajecia lub grupy zaje¢ wraz z przypisana do nich liczba punktéw ECTS: Zajecia
lub grupy zaje¢, niezaleznie od formy ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich
efektow uczenia si¢ 1 tresci programowych zapewniajacych uzyskanie tych efektow oraz
z przypisang liczbg punktow ECTS w trakcie calego cyklu ksztalcenia stanowia
zalacznik nr 1 do niniejszego Programu.

Sposoby weryfikacji i oceny efektow uczenia. Metody ksztalcenia

Sposoby weryfikacji i oceny efektéw uczenia si¢ osiaganych przez studenta w trakcie
calego cyklu ksztalcenia — okreslone zostaly w opisie poszczegdlnych zaje¢ zawartych
w sylabusach przedmiotow.

Weryfikacja i ocena osiagganych przez studentéw efektow uczenia si¢ uwzglednia
zarowno kontekst celow, jak i metody oraz formy ksztalcenia, a w swym zakresie
przedmiotowym dotyczy wszystkich efektow uczenia si¢ ujetych w kategoriach: wiedzy,
umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych. Przyjeta procedura weryfikacji i oceniania
zaklada, iz:

a) kazdy semestr bedzie si¢ konczyl sesja egzaminacyjna;

b) kazdy przedmiot zdefiniowany w harmonogramie studiéw bedzie podlegat



egzaminowi lub zaliczeniu na oceng;

c) warunkiem dopuszczenia do egzaminu lub zaliczenia na stopien jest zaliczenie przez
studenta zaje¢ obowigzkowych przewidzianych niniejszym programem studiow (z
uwzglednieniem zasad przypisanych poszczegdlnym cyklom ksztatcenia w ramach
w ramach ewaluacji jako$ciowej — Z poszanowaniem przepisOw powszechnie
obowigzujacych);

d) warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggni¢cie wszystkich efektow uczenia si¢
okreslonych w sylabusie przedmiotu na co najmniej poziomie progu zaliczeniowego;

e) weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ dla catego cyklu ksztatcenia okre$lonego
w efektach kierunkowych jest dokonywana w procesie dyplomowania studenta.

Weryfikacja stopnia osiggni¢cia zalozonych efektow uczenia si¢ przez studenta, dla

zachowania standardow jakosci ksztalcenia, wymaga zastosowania zréznicowanych form

oceniania, adekwatnych do obszaréw, ktorych dotyczg te efekty oraz uwzglednienia
strony organizacyjnej procesu ksztatcenia, w aspekcie zastosowanych metod i form
dydaktycznych, w tym miedzy innymi: wyktady, konwersatoria, ¢wiczenia, warsztaty,
laboratoria, lektoraty, seminarium — wprowadzone dla danego przedmiotu metody
weryfikacji efektow uczenia si¢, sa dobierane przez prowadzacego przedmiot w taki

sposob, aby mozna bylo dokona¢ wlasciwej oceny poziomu osiggnigtych efektow w

kategorii: wiedzy, umiejetno$ci i kompetencji. Stosowane sa w szczegolno$ci nastepujace

metody weryfikacji tych efektow:

W zakresie wiedzy:

a) egzaminy pisemne — dla sprawdzenia wiedzy oraz umiej¢tnosci korzystania z niej
przy rozwigzywaniu problemow,

b) egzaminy i kolokwia ustne ukierunkowane na sprawdzenie wiedzy nie tylko poprzez
ocen¢ znajomosci faktow, ale poziomu ich zrozumienia — gdzie student udziela
odpowiedzi na wylosowany zestaw pytan,

C) zadania i praca samodzielna ukierunkowane w szczegolnosci na weryfikacje wiedzy
i metodyki z zakresu dyscypliny naukowej do ktorej jest przyporzadkowany
kierunek,

d) projekt - pozwala pozna¢ i zrozumieé¢ zjawiska oraz procesy zachodzace na §wiecie
oraz zastosowac teori¢ W praktyce,

e) obserwacja aktywnosci podczas zaj¢c,

f) rozwigzywanie zadan problemowych, w tym case study i symulacje — gdzie student
definiuje problem i szuka wtasciwego rozwigzania uzasadniajac swoja propozycje
W rozwigzaniu problemu spolecznego — dla sprawdzenia wszystkich trzech
komponentow efektéw uczenia sig.

W zakresie umiejetnosci:

a) czastkowe ocenianie wykonywanych zadan w trakcie obserwacji ¢wiczen w
pracowniach wraz z prezentacja uzyskanych rezultatow, realizowane indywidualnie
I w grupach,

b) realizacja zleconego zadania indywidualnego, zespotowego,
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c) obserwacja i ocena wykonania zadan wymagajgcych znajomosci specjalistycznego
sprz¢tu | oprogramowania wlasciwego dla praktyki dziennikarskiej i komunikowania
spotecznego,

d) przygotowanie i przedstawienie prezentacji lub wypowiedzi ustnej,

e) egzamin (pisemny, ustny),

f) zaliczenie (pisemne, ustne),

g) realizacja projektu,

h) ocene aktywnosci na zajeciach.

W zakresie kompetencji spolecznych:

a) stopien aktywnosci na zaj¢ciach, w tym udziat w zadaniach zespotowych,

b) obserwacje bezposrednie studenta w trakcie realizacji zaje¢ przedmiotowych przez
nauczyciela akademickiego lub opiekuna praktyk,

c) oceng 360° (opinie nauczycieli akademickich, opiekunow praktyk, oraz kolezanek
i kolegdéw o studencie),

d) samoocena studenta.

Na poczatku kazdego semestru studenci sg informowani przez prowadzacego
o warunkach zaliczenia przedmiotu — zasadach oceniania oraz o metodach weryfikacji
poszczegolnych efektow zdefiniowanych dla przedmiotu. Wszystkie egzaminy
semestralne odbywaja si¢ w trakcie sesji zwyktej i poprawkowej okreslanej, co do
terminu, corocznie przez Rektora w zarzadzeniu o organizacji roku akademickiego.
Studenci majg mozliwo$¢ do ztozenia egzaminu (zaliczenia) w tzw. sesji zerowej — przed
rozpoczgciem sesji zwykte;.

Uzyskanie pozytywnej oceny z danego przedmiotu powoduje uzyskanie przez studenta
okreslonej liczby punktow ECTS przypisanych w harmonogramie (planie) studiow do
danego przedmiotu w semestrze.

Student, ktory uzyska ze wszystkich przedmiotow ksztatcenia objetych programem
studibw oceny pozytywne, uzyskujagc tym samym nominalng liczbe punktéw ECTS
przewidziang dla danego semestru oraz spetnit wszystkie semestralne wymagania
programowe, uzyskuje wpis na semestr programowo wyzszy.

Efekty uzyskane na praktyce zawodowej weryfikowane sa poprzez:

- obserwacj¢ studenta w trakcie wykonywania zadan na praktyce,

- sprawdzanie umiejetnosci studenta przez zakladowego opiekuna praktyk
uwzgledniajgc kazdy zaktadany dla praktyki zawodowej efekt uczenia sig,

- opini¢ 1 ocena umiej¢tnosci praktykanta przez zaktadowego opiekuna praktyki,

- oceng¢ sprawozdania studenta z praktyki.

Efekty koncowe weryfikowane sa w procesie dyplomowania, ktory obejmuje:
opracowanie pracy dyplomowej wg standardow przyjetych przez Uczelni¢ dla prac
dyplomowych i uzyskanie pozytywnej opinii od promotora i recenzenta oraz jej
prezentacje¢ na egzaminie dyplomowym. Egzamin dyplomowy student sktada przed 3
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osobowg Komisja, w ktorej sktad wchodzi dziekan, recenzent i promotor. Student
odpowiada na trzy pytania: z zakresu modutow kierunkowych i tematyki pracy.

W trakcie tworzenia programu studidw przyjeto zasade:

- osiggnigcie przez studenta efektow wuczenia si¢ dla wszystkich modulow
przewidzianych w planie studidéw pozwala na osiagnigcie zaktadanych efektow
kierunkowych,

- tresci ksztalcenia, formy zaje¢ 1 metody dydaktyczne sa dostosowane do efektow
uczenia si¢ okreslonych dla danego modulu i umozliwiaja ich osiggnigcie przez
studenta,

- formy i warunki zaliczenia przedmiotu s3a zroéznicowane i dostosowane do
poszczegolnych efektow oraz umozliwiajg weryfikacje, czy student osiagnat efekty
uczenia si¢ przewidziane dla danego modutu, sg zatem mierzalne,

- narzg¢dziami posredniego pomiaru zakresu realizacji efektow uczenia si¢ sg ankiety
oceny zaje¢ dydaktycznych wypetniane przez studentéw oraz hospitacje metodyczne.
Dzigki wynikom ankiet uzyskuje si¢ informacje dotyczace sposobu postrzegania
procesu ksztatcenia z perspektywy studentoéw oraz ich oceny pracy wykladowcow.
Pozwala to na zdiagnozowanie obszaréw nauczania przedmiotowego wymagajacych
korekt i dziatan naprawczych, ale umozliwia takze wytypowanie dobrych praktyk i
rozwigzan dydaktycznych wartych promowania w praktyce nauczania.

2.1. Metody ksztalcenia

W procesie nauczania wykorzystywane sg nastgpujace metody ksztatcenia stosowane na

uczelniach:

- metody podajace (asymilacji wiedzy) umozliwiajace przyswojenie gotowej wiedzy
w trakcie roznych form wyktadow, wzbogacone tre§ciami multimedialnymi, ktore
stanowig kanwe do nabywania okreslonych umiejgtnosci,

- metody problemowe umozliwiajgce nabywanie wiedzy 1 umiejgtnosci przez
odkrywanie na podstawie wiedzy nabytej w drodze przekazu i wiedzy przyswojonej
w ramach samodzielnej pracy wtasnej,

- metody praktyczne ksztalcace umiejetnosci poprzez praktyczne dziatania studentow
tj. projekty, symulacje, zadania praktyczne, case study, dyskusje dydaktyczne, praca
w grupie, debaty, prezentacje multimedialne, przygotowywanie i prezentacja
referatow 1 esejow - stosowane w ramach takich form zaje¢ jak: konwersatoria,
¢wiczenia, warsztaty, laboratoria, zajgcia projektowe,

- metody aktywizujgce umozliwiajace nabywanie umiejetnosci poprzez integrowanie
wiedzy z rozwigzywaniem praktycznych zadan problemowych.

Metody dydaktyczne sg dobierane stosownie do rodzaju zaje¢ (wyktady, konwersatoria,

¢wiczenia, warsztaty, laboratoria, seminaria, konsultacje oraz  praktyki,

Zz wykorzystaniem szczegétowych metod pracy ze studentami jak: dyskusja, praca w

grupie, metoda mistrz-uczen, prezentacje multimedialne, przygotowywanie i prezentacja

projektow indywidualnych i zespotowych, analiza krytyczna tekstu naukowego), co ma

12



zapewni¢ realizacj¢ zakladanych efektéw uczenia si¢. Sg to metody zarowno
samodzielnego dochodzenia do wiedzy, jak i przy udziale nauczyciela akademickiego:

metody Project Based Learning i Problem Based Learning (PBL). To nauczanie
metoda rozwigzywania problemow, ktore stawia studenta w centrum procesu
przekazywania wiedzy i sktania go do samodzielnego poszukiwania rozwigzan,
metoda Design Thinking (DT) w procesie ksztatcenia. DT to skuteczna metoda
kreatywnego rozwigzywania probleméw i tworzenia innowacyjnych rozwigzan.
Metodyka DT polega na usuwaniu granic w mysleniu tworczym, rozwijaniu
myslenia w réznych kierunkach, unikaniu schematéw,

Model Ksztalcenia Odwroconego (Flipped Education). Model ksztalcenia
odwroconego jest podstawowym filarem budowy systemu ksztatcenia
zorientowanego na studenta (student centred learning). Polega na calkowitej
zamianie zaangazowania 1 aktywnosci studentdéw oraz nauczycieli w procesie
ksztatcenia. W modelu flipped odchodzi si¢ od form klasycznego ksztalcenia takich
jak np. wyklad czy ¢wiczenia realizujace powtarzalne zadania, na rzecz metod
wymagajacych zlozonego myslenia i mentorskiego poprowadzenia studenta po
procesie uczenia si¢ (student centred system). W modelu odwréconym gtownym
aktorem procesu ksztalcenia jest student, a nie nauczyciel, dzigki czemu znacznie
wzrasta poczucie odpowiedzialnos$ci studenta za efektywnos$¢ i1 jako$¢ procesu
uczenia sie,

metoda dramy - to metoda nauczania i wychowania sprzyjajaca wszechstronnemu
rozwojowi ucznidw i przygotowujaca ich do odgrywania 16l spotecznych
w zmieniajacej si¢ rzeczywistosci. Dzieki odwolywaniu si¢ do indywidualnosci
kazdej jednostki ludzkiej, sprzyja wydobywaniu i rozwijaniu najbardziej pozadanych
cech osobowos$ci cztowieka. Rozwija samodzielno$¢ w mysleniu 1 kreatywnosé
zardwno ucznidw, jak i1 prowadzacego zajgcia, ksztalci umiejetnos¢ nawigzywania
dialogu, atakze aktywno$¢ emocjonalng, pozwala samodzielnie dochodzi¢ do
wiedzy;

metoda case study (analiza przypadku, studium przypadku) — analiza pojedynczego
przypadku, poprzez szczegdlowy opis 1 analize rzeczywistego przypadku,
pozwalajacy wyciagnaé wnioski co do przyczyn i rezultatow jego przebiegu oraz
danego modelu spotecznego, uwarunkowan kulturowych, spotecznych,

metoda projektowa — samodzielna praca studentow — indywidualna lub zespolowa
—nad zadanym tematem przy zachowaniu standardow opracowanych przez Uczelni¢
dla projektu,

metoda burzy mozgow (zwanej takze gietda pomystow),

metody ekspresyjne, stosowane przede wszystkim w ramach prac w organizacjach
studenckich,

metoda Krytycznej analizy materialu Zrédlowego uczaca refleksji, krytycznej
oceny, formutowania wnioskow, argumentéw uzasadniajacych oceng.
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2.2.

Praca wlasna studenta obejmuje nastepujace zadania

- studia nad literaturg obowigzkows i uzupeiniajacg wskazang w sylabusach, a takze
materiatami prasowymi, radiowymi i filmowymi wskazanymi przez Prowadzacego
zajecia a zwiazanymi z przygotowaniem do okre§lonych zaje¢ ksztattujacych
umiejetnosci praktyczne,

- poszukiwanie, zbieranie i weryfikacja informacji umozliwiajacych przygotowanie
krétkich from dziennikarskich, tekstow, materiatow informacyjnych, materiatow
dzwickowych i wideo dla r6znych mediow: radia, telewizji, prasy i nowych mediow,

- analiza i przetwarzanie zebranych informacji i danych zgodnie z celem zajeé
zwigzanych z przygotowaniem praktycznym z wykorzystaniem odpowiednich metod
przetwarzania i analizy oraz wizualizacji danych - o tematyce odpowiadajacej
zakresowi przedmiotu i tresci ksztatcenia,

- dokonywanie analizy studium przypadku i opracowywanie wnioskéw dla budowania
strategii marketingowej i rozwigzan PR-owych, strategii budowania wizerunku,
projektu przedsigwzigcia medialnego, strategii i planu antykryzysowego, strategii
komunikacyjnej,

- Oopracowywanie projektéw o tematyce odpowiadajacej zakresowi przedmiotu i tresci
ksztatcenia z wykorzystaniem odpowiednich metod analitycznych i projektowych,

- opracowanie projektow fotograficznych, graficznych, fotoreportazu, fotoeseju,
fotoksigzki, autoprezentacji,

- odnoszenie poznanych zagadnieh teoretycznych do rozwiazan w praktyce
zawodowej.

Stosowana jest w Uczelni skala ocen: bardzo dobry (5), dobry plus (4+), dobry (4),
dostateczny plus (3+), dostateczny (3), niedostateczny (2). Warunkiem promocji na
kolejne semestry jest osiggniecie efektow uczenia si¢ przypisanych do przedmiotow na
danym semestrze. Osigganie kierunkowych efektow uczenia si¢ wynika z uzyskanych
przez studenta przedmiotowych efektéw uczenia sig.

Wyszczegdlnienie metod 1 form ksztalcenia oraz sposobow weryfikacji efektow
w odniesieniu do poszczegdlnych przedmiotow zawarto w ich opisie (patrz zafgcznik
Sylabusy studiow 1.3).

Wymiar, zasady i formy odbywania praktyk zawodowych

Praktyki zawodowe zgodnie z art. 67. ust. 5. ustawy Prawo o szkolnictwie wyzszym |
nauce sg integralnym modutem programu studiow. Praktyki zawodowe organizuje i
koordynuje Pelnomocnik Rektora ds. praktyk zawodowych wspoélpracujac z
Akademickim Biurem Karier, zwane dalej ABK. Biuro wspotpracuje z Ogdlnopolska
Siecig Biur Karier. Podstawowym zadaniem Biura jest organizacja praktyk studenckich,
poszukiwanie ofert pracy dla studentow w perspektywie dla absolwentoéw, a takze pomoc
w nawigzywaniu kontaktow z pracodawcami. Gléwnym celem praktyk zawodowych
na studiach o profilu praktycznym jest praktyczne wykorzystanie i poszerzanie wiedzy
zdobytej podczas studiow, odniesienie jej do warunkow instytucji/organizacji w ktorych
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odbywa si¢ praktyka w celu nabycia pierwszych doswiadczen zawodowych oraz
rozwijanie i doskonalenie umiejetnosci praktycznych i kompetencji spotecznych.
Praktyki sa realizowane tylko na studiach | stopnia w semestrach od Ill do VI w
wymiarze 6 miesiecy, ktérym przypisano 30 punktow ECTS. Zadaniem studenta
podczas praktyk jest zapoznanie si¢ z organizacjg pracy redakcji, instytucji, firmy,
agencji, organizacji, w ktorej odbywa praktyki, w tym z organizacjg i obowigzujaca
technologiag pracy redaktora prasowego, telewizyjnego, radiowego, internetowego,
metodami 1 technikami komunikowania si¢ w organizacjach gospodarczych,
politycznych i spotecznych, standardami funkcjonowania dziatow reklamy, marketingu,
public relations w strukturze organizacji i1 firm, dziataniami reklamowymi i
promocyjnymi firmy. Praktyki moga by¢ réwniez wykorzystane przy realizacji prac
dyplomowych. Zadaniem studenta jest wowczas miedzy innymi zapoznanie si¢ ze
zrédlami informacji odpowiadajacymi zakresowi pracy dyplomowej i zasadami ich
pozyskiwania oraz zebranie informacji i materialéw do realizacji pracy dyplomowe;.
Zasady odbywania praktyk, sposéb monitorowania i weryfikacji osiagniecia efektow
uczenia si¢ przypisanych praktykom zawodowym reguluja: obowigzujaca w ramach
WSZJK procedura P-11 oraz Regulamin praktyk zawodowych na kierunku
»dziennikarstwo 1 komunikacja spoteczna”. Uwzgledniaja one ocen¢ odbywanych
praktyk zawodowych m.in. poprzez hospitacj¢ praktyk, tj. nie mniej niz 20% praktyk
realizowanych w danym roku akademickim, a takze poprzez pozyskiwanie opinii
studentéw w badaniach ankietowych, a takze pracodawcow.

Student zobowigzany jest do odbycia praktyk w wymiarze okre§lonym w planie 1
programie studiéow dla kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”. Praktyki
moga si¢ odby¢ w jednej z organizacji/instytucji, z ktorymi Uczelnia ma podpisane
stosowne umowy i ktore znajduja si¢ w ofercie praktyk studenckich przedstawionej przez
Akademickie Biuro Karier. Student moze takze samodzielnie wybra¢ przedsigbiorstwo
lub instytucje, w kraju lub za granica, przy zalozeniu jednak, ze jej profil dziatania
umozliwia studentowi zrealizowanie programu praktyk i osiagnigcie zatozonych efektow
uczenia si¢, a takze, ze spelnia kryteria oceny miejsc praktyk ustalone przez Uczelnig.
Kryteria te uwzgledniaja: pozycje organizacji na rynku, mozliwo$¢ osiagniecia
zakladanych efektow uczenia sig, tj. profil i zakres dziatania, struktur¢ organizacyjna,
infrastrukture odpowiadajaca wspotczesnym wymogom rynku pracy, kwalifikacje
zatrudnionych, dos$wiadczenie we wspdlpracy z uczelniami wyzszymi, mozliwos¢
zapewnienia Opiekuna Zakladowego, umozliwienie opieki nad praktykantem réwniez
przez Opiekuna z ramienia Uczelni.

Merytoryczny nadzor nad praktykami z ramienia Uczelni sprawuje Opiekun Praktyk
powotany przez Rektora posiadajacy odpowiednie kwalifikacje, w tym doswiadczenie
zawodowe, ktory m.in. weryfikuje 1 akceptuje (na podstawie przyjetych w Uczelni
kryteriow oceny miejsc praktyk) miejsce odbywania praktyk, w tym zgloszone
indywidualnie przez studenta, dokonuje hospitacji praktyk, zatwierdza program praktyk
oraz dokonuje zaliczenia praktyki. Przed rozpoczeciem praktyk studenci zgtaszajg si¢ do
dyrekcji organizacji/instytucji przyjmujacej studenta na praktyki oraz wyznaczonego
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Opiekuna Praktyk z ramienia organizacji/instytucji przyjmujacej w celu ustalenia
doktadnego przebiegu praktyk. W przypadku gdy wybrana organizacja/instytucja nie ma
podpisanego z Uczelnig porozumienia o praktykach, konieczne jest podpisanie stosownej
Umowy 1 przekazanie organizacji/instytucji przyjmujacej studenta Regulaminu
Studenckich Praktyk Zawodowych. Po rozpoczgciu praktyki, w ciggu pierwszego
tygodnia jej trwania, studenci zglaszajg sie do Opiekuna Praktyk z ramienia uczelni w
celu poinformowania o terminowym jej rozpoczeciu.

Organizacje/instytucje przyjmujace studentow na praktyki muszg nie tylko odpowiadac
profilem dzialalnosci kierunkowi studidéw, ale takze posiada¢ infrastrukture, ktora jest
nowoczesna i odpowiada wymogom rynku pracy i umozliwi studentom osiggniecie
efektow uczenia si¢. Kazda organizacja, w ktorej studenci odbywaja praktyki, przechodzi
ocen¢ merytoryczng w formie kwestionariusza, w ktdrej oceniana jest zaréwno
infrastruktura instytucji, wyksztatcenie i do§wiadczenie pracownikow, charakter i zakres
dzialalnosci oraz doswiadczenie w pracy ze studentami. Do instytucji, ktore wspotpracuja
ze Spoteczng Akademig Nauk w Lodzi, w zakresie praktyk studenckich nalezg firmy o
réznym profilu dziatalno$ci zwigzanej z sektorem medialnym i okotomedialnym, np.
Polska Press Sp.z 0.0. z siedzibg w Warszawie, Redakcja RMF 24 w Krakowie, Telewizja
Polska S.A. w Warszawie, Media Narodowe z siedzibg w Warszawie, Firma Wydawnicza
Michal Gawryotek z siedzibg w Rykach, Ustugi Wydawnicze - Wydawca "Zycie
Zyrardowa" Tadeusz Satek, Agora S.A. z siedzibg w Warszawie, KP KMR "Stacja
Telewizji Kijow" z siedzibg w Kijowie (Ukraina), IMRI Radio w Warszawie, Agencja
Marketingowa WJX z siedziba w Warszawie, Fundacja na rzecz Promocji i Rozwoju -
Gtos Mtodych z siedziba w Rokietnicy, Teleradiokompania Donbas Online z siedzibg w
Sievierodontsku (Ukraina). Organizacja/instytucja przyjmujaca studenta do odbycia
praktyk zobowiazuje si¢ do przydzielenia studentowi Opiekuna Praktyk. Pracownik,
ktory bedzie nadzorowat praktyke powinien posiada¢ wyzsze wyksztatcenie oraz petne
kwalifikacje umozliwiajace nadzér nad studentem w zakresie wykonywania przez niego
okreslonych w programie praktyk zadan. Do zadan Opiekuna nalezy m.in. zapoznanie
studenta z zakresem prowadzonej dziatalno$ci organizacji/instytucji, udostepnienie
niezb¢dnych materialow 1 $rodkow do wykonania postawionych zadaf, sprawowanie
opieki merytorycznej nad studentem i1 konsultowanie wykonywanych przez niego zadan
a takze wspomaganie w tworzeniu dobrego klimatu pracy i wtasciwych relacji w miejscu
odbywania praktyki. Warunkiem zaliczenia praktyk jest osiggnigcie wszystkich
zatlozonych efektow uczenia si¢, udokumentowane przez studenta w Dzienniczku
praktyk, w postaci raportu specyfikujacego przebieg praktyk i realizowane przez studenta
w trakcie praktyk zadania. Opiekun praktyk z ramienia organizacji/instytucji
przyjmujacej weryfikuje osiggnigcie przez studenta kazdego efektu uczenia sig,
potwierdza podpisem 1 pieczatka ociggnigcie zatozonych efektoéw uczenia si¢ w
Dzienniczku praktyk oraz przedstawia opini¢ na temat postawy i pracy studenta. Uczelnia
podjeta decyzje 0 zmianie zasad zaliczania praktyk zawodowych, proponujac zaliczenie
praktyk na ocen¢ i zasady te zostaly wprowadzone na kierunku ,,dziennikarstwo i
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komunikacja spoteczna” w Filit SAN w Warszawie od roku akademickiego 2021/2022.
Oceny praktyk, w tym programu praktyk przypisanych im efektow uczenia si¢ i
organizacji praktyk oraz pracy Opiekuna dokonujg wiadze uczelni poprzez analizy
wynikow hospitacji oraz pozyskiwanych opinii od pracodawcow. Studenci oceniajg
praktyki w ramach badan ankietowych dotyczacych oceny jakos$ci zajec, a takze spotkan
z dziekanami.
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